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Homologado

Ementa da Disciplina (Recuperado do PPC vigente)

Estratégia para produtos, servicos e ideias. Estratégia de pregos. Estratégia de Distribuicao,
Atacado e Varejo. Estratégia de Comunicacao (massa, pessoal e digital). Plano de Marketing.
Retorno do investimento em marketing. Etica, gestdo ambiental e mercados.

Justificativa

Disciplina do eixo profissional, € uma sequéncia do componente Administracao de Marketing
|, tem conteldo essencial para a formagdo do administrador. Com énfase no composto de
marketing (produto, prego, praca e promogcao) e estratégia e plano de marketing, a disciplina
tem articulagdo com o PPC a partir da integracdo com outros componentes, como ética,
gestao ambiental, administracao financeira e teoria geral da administracao.

Objetivo Geral

Permite ao egresso adquirir competéncias para elaborar planos de marketing na perspectiva
de criagdo de valor ao mercado, além de obter uma visao integrada do composto de
marketing — produto, preco, distribuicdo e comunicagao, no gerenciamento do mix de
produto, tomada de decisbes de marcas e precos, avaliagao dos canais de distribuigao e
comunicacao.

Objetivos Especificos



Abordar, de forma tedrica e pratica, os fundamentos do composto de marketing; Desenvolver
o plano de marketing pratico em uma empresa real, a partir dos conceitos teodricos estudados
em sala de aula.

Metodologia

Aula expositiva e dialogada. Producao individual e em grupo Datas e atividades de cada aula:
27/11/23 — Apresentagao do plano de ensino, Cap. 1 e exercicio do Cap. 1 04/12/23 — Cap. 2
e exercicios do Cap. 2 11/12/23 — Cap. 3 e exercicios do Cap. 3 18/12/23 — Cap. 4 e exercicios
do Cap. 4 22/01/24 — Cap. 5 e exercicios do Cap. 5 29/01/24 — Cap. 6 e exercicios do Cap. 6
05/02/24 — Cap. 7 e exercicios do Cap. 7 19/02/24 — Cap. 8 e exercicios do Cap. 8 26/02/24 —
Cap. 9 e exercicios do Cap. 9 04/03/24 — Avaliacao | em grupo, presencial, sobre Composto
de Marketing (case real) 11/03/24 — Avaliacao Il individual, presencial, sobre Composto de
Marketing (cap. 1 a 9) 18/03/24 — Cap. 10 e exercicios do Cap. 10 25/03/24 — Pratica —
desenvolvimento do plano de marketing (real) 01/04/24 — Pratica — desenvolvimento do
plano de marketing (real) 08/04/24 — Pratica — desenvolvimento do plano de marketing (real)
15/04/24 — Avaliacéo lll - pratica — apresentacao do plano de marketing (real) Além disso, dia
1 de marco de 2024, periodo da tarde, tem visita técnica integrada com outras disciplinas,
como Administragdo Estratégica Il, Administracao de Materiais e Patrimonio, Gestao
Ambiental e sustentabilidade.

Avaliacao

Participagdo e comportamento em sala de aula e durante os trabalhos em grupo. Trabalhos
individuais e em grupos. Provas escritas. O sistema de avaliagdo sera da seguinte forma:
Avaliacao I: Estudo de caso sobre composto de marketing feito em grupo, de forma
presencial, valendo 10,0. Avaliacéo Il: Avaliacao presencial e individual sobre composto de
marketing valendo 7,0 pontos mais 3,0 pontos dos 10 exercicios (cases reais de marketing) do
final de cada capitulo. Avaliacao IlI: Atividade pratica (plano de marketing real), que pode ser
em grupo ou individual, valendo 10,0. A média sera a soma das notas das trés unidades, mas
podera ser considerado o processo de aprendizagem, o que pode alterar a média aritmética
de acordo com o desempenho e evolugao do aluno. Para ser aprovados o aluno deve obter a
média 7,0. Até 6,9 o aluno fara prova final e segunda época se for o caso. Para ser aprovado o
aluno devera ficar com média igual ou superior a 5,0, que é resultado da média obtida entre
a pontuacao na disciplina e a nota obtida na prova fina/segunda época. Abaixo de 5,0 o
aluno ficara reprovado na disciplina.

Informacoes Adicionais



Nao ha informacdes adicionais.

Conteudo Programatico

Cap. 1 - Estratégia de Produtos, Marcas e Introducao de Novos Produtos no Mercado Cap. 2 -

Desenvolvimento e Gerenciamento de Servicos Cap. 3 - Desenvolvimento de Programas e

Estratégias de Determinacdo de Precos Cap. 4 - Projeto e Gestdo de Canais Integrados de

Marketing Cap. 5 - Gestao de Varejo, Atacado e Logistica Cap. 6 - Gestao da Comunicacao

Integrada de Marketing Cap. 7 - Gerenciamento da Comunicagao de Massa Cap. 8 -

Gerenciamento da Comunicacgao Digital Cap. 9 - Gerenciamento da Comunicagao Pessoal Cap.

10 - Elaboragdo de Estratégias e Planos de Marketing
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